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IL CONSORZIO SARDEGNA DIGITALE

Per la prima volta in Italia il servizio pubblico 
televisivo, le emittenti commerciali nazionali e le 
Tv locali (che ne detengono la maggioranza) si 
associano in un consorzio che si rivela:

• l’unico punto di aggregazione territoriale in cui 
sono riuniti tutti gli operatori;

• l’unico veicolo di riferimento delle 
amministrazioni per la diffusione di servizi 
interattivi sul mezzo televisivo;

• l’unico strumento per poter realizzare una 
campagna coordinata di comunicazione 
utilizzabile dall’amministrazione.
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IL CONSORZIO SARDEGNA DIGITALE

• Nasce il 26 gennaio 2006 con l’adesione di Rai, 
Mediaset, Telecom Italia Media e le Tv locali 
Videolina, Sardegna Uno TCS, Nova Televisione, 
Cinquestelle e Telesardegna con l’obiettivo di 
realizzare servizi interattivi di pubblica utilità
sulla televisione digitale terrestre. 

• Nel settembre del 2008, in vista del passaggio 
definitivo alla televisione digitale terrestre, il 
Consorzio si  trasforma in strumento di 
veicolazione delle informazioni sullo switch off e 
vi aderiscono Antenna Uno, Teletirreno, 
Telegolfo, Canale 40, Telemaristella, Jolly TV, 
Catalan TV e Alguer Liberada.
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IL CONSORZIO SARDEGNA DIGITALE

• Il Consorzio progetta, sviluppa e trasmette sulla 
televisione digitale terrestre servizi interattivi di 
pubblica utilità.

• La Sardegna, per prima con la Valle d’Aosta, 
sperimenta e trova ambiti di applicazione della 
nuova tecnologia di trasmissione.

• Il susseguirsi dei rinvii dello switch off determina 
una certa disaffezione verso l’iniziativa da parte 
dei cittadini sardi.
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SERVIZI REALIZZATI

I servizi interattivi realizzati e messi in onda dal 
Consorzio Sardegna Digitale sono compresi all’interno di 
4 aree tematiche: 

Muoversi, Informarsi, Servirsi e Divertirsi

a cui si sommano le aree dedicate alla pubblicità
interattiva, al meteo e alle informazioni sul canale.
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I SERVIZI REALIZZATI
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I SERVIZI REALIZZATI
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I SERVIZI REALIZZATI
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I SERVIZI REALIZZATI
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LE CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE 
DEL CONSORZIO

• Il Consorzio Sardegna 
Digitale ha realizzato 
apposite campagne di 
comunicazione a 
mezzo Tv, stampa e 
affissioni con 
l’obiettivo di stimolare 
la fruizione dei servizi 
interattivi di pubblica 
utilità. 
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MONITORAGGIO EFFICACIA

• Secondo i dati ricavati da una ricerca Makno
effettuata nella primavera del 2007, oltre un 
cittadino su quattro residente nell’area 
interessata dallo switch off del 1 marzo 2007 ha 
sentito parlare dei servizi del Consorzio nei primi 
mesi di attività (27,3%). 

• Di questi, quasi la metà, e cioè 75.000 utenti, 
hanno utilizzato i servizi offerti dal Consorzio. 

• Se si proietta tale dato nel più vasto ambito 
regionale si può affermare che il totale degli 
utenti dei servizi di Sardegna Digitale si sia 
attestato intorno a circa 150.000 unità, pari a 
circa il 10% della popolazione sarda.
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IL CONSORZIO E LA CAMPAGNA 
“PASSAGGIO AL DIGITALE”

La campagna di comunicazione “Passaggio al 
digitale, istruzioni per l’uso” ha previsto il 
coinvolgimento di:

– 14 emittenti locali che hanno trasmesso 
quotidianamente spot ed inforedazionali

– 3 quotidiani locali che hanno pubblicato 
quotidianamente materiale informativo sullo 
switch off

Altri strumenti utilizzati per la campagna sono stati:

– Il sito web www.sardegnadigitale.it

– Il canale digitale 50
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